OBJETIVO

Generar  herramientas  de  andlisis e
interpretacién con una vision estratégica -
metodoldgica de la mercadotecnia politica, @
través los principios fundamentales de la
mercadotecnia, la opinién publica, el disefio de
mensajes Yy la seleccion de canales de
comunicacion adecuados, con el fin de ejecutar
estrategias de marketing politico efectivas en
campanas electorales y en la gestién de la

imagen de los lideres politicos.

DIRIGIDO A

Estudiantes, personal docente de instituciones
educativas publicas y privadas de nivel superior,
funcionarias y funcionarios publicos, personas
de empresas privadas. En general a
profesionales 0 estudiantes que,
independientemente de su  drea de
conocimiento y prdéctica laboral, tengan el
interés de conocer el manejo, andlisis y
desarrollo de las campafias politico-electorales,
que ayudard a los procesos de creacién de
diferentes propuestas politicas, que satisfagan
los necesidades y demandas de las y los
ciudadanos, generando un mayor interés
electoral.

FUNDAMENTACION

El marketing politico estrecha la relacion entre el
electorado y la persona candidata, gobierno,
partido y/o grupo politico, por medio de
diferentes métodos, técnicas y prdcticas, con el
fin de atender las necesidades de la sociedad,
promoviendo la participacion y manteniendo
informada a la poblacion en general, sobre los
trabajos realizados durante el periodo electoral.
En este contexto, situamos la importancia y las
repercusiones en la evolucion de las diferentes
técnicas, herramientas y tecnologias utilizadas
para construir imagenes fuertes y carismdticas
ante un publico objetivo, ampliando sus
alcances a través de las nuevas tendencias
vinculadas a las redes sociales, proporcionando
una comunicacion mas efectiva.
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ESTRUCTURA
MODULAR

. MARKETING POLITICO ,
Experto Especialista: Dra. Anna Laura Montiel Alvarez

Comunicacién Politica, opinién publica.
Mercadotecnia politica y electoral.
Plan de Marketing Politico.

¢Qué es una campafia politica?
Comunicacién emocional.

Duracién: 30 horas.

Il. ENTORNO SOCIAL Y POLITICO
Experto Especialista: Mtro. Jonathan Judrez Melgoza

Sociedad, poder y politica.

Sistemas politicos.

Del liderazgo a la legitimacion.
Investigacién social y estudios de opinion.
Politica en el entramado contempordneo.

Duracidn: 30 horas.

IIl. OPERACION POLITICA Y COMPORTAMIENTO
ELECTORAL
Experto Especialista: Mtra. Tamara Barra Monzon

El voto y la participacion.

El voto y sus teorias.

El rol de las emociones en la participacion politica.
Operacion y movilizacion politica.

Andlisis y evaluacién cuantitativa de campafias y
gobiernos.

Andlisis y evaluacion cualitativa de campafias y
gobiernos.

Duracién: 30 horas.

IV. COMUNICACION POLITICA
Experto Especialista: Lic. Adriana Cristina Pineda Pérez

Introduccién a la comunicacién politica.

Comunicacién politica con perspectiva de género e

inclusion. -

Estrategias de comunicacién politica.
Construccién de personaije.
Control de crisis y andlisis de riesgo.

Duracién: 30 horas.

V. CAMPANAS CON PERSPECTIVA DE GENERO,
DIVERSIDAD E INCLUSION

Experto Especialista: Dra. Georgina Cardenas Acosta y
Lic. Estefania Veloz Rodriguez

Perspectiva de género y democracia.

Participacion politica de las mujeres y acciones
afirmativas.

Violencia politica contra las mujeres en razén de
género (VPMRG) y procesos electorales.
Incorporacién de la perspectiva de género en las
campafias electorales.

Lenguaije incluyente en las campafias electorales.
Presupuesto con perspectiva de género.

Campafia proselitista con perspectiva de género.
Mensajes de campafia: estereotipos y prejuicios al
papel de la mujer en la politica.

La igualdad de género en los medios de comunicacion
y las redes sociales: mensajes efectivos.

Duracidn: 30 horas.

V1. COMUNICACION ELECTORAL
Experto Especialista: Mtro. Javier Sédnchez Galicia

Estrategia de comunicacion.

Disefio de propaganda electoral.

Plan de medios y canales de difusion.
Mercadotecnia de guerrilla.
Campafas negativas.

Manejo de crisis.

Comunicacién asertiva.

Branding politico (conceptos y casos).

Duracion: 30 horas.

VIl. COMUNICACION EXTERNA
Experto Especialista: Lic. Gustavo Zufiga Colin

Los mapas mentales y el discurso.

La comunicacién verbal.

La comunicacién no verbal.

Persuasion politica.

El debate.

Entrenamiento de medios (Media training).

Duracidn: 30 horas.

VIIl. NEUROMARKETING
Experto Especialista: Mtra. Fabiola Sdnchez Matinez y
Lic. Maria Guadalupe Galvan Garcia

Neuromarketing (neurociencia del comportamiento
ciudadano).

Neuromarketing politico.

Tecnologias y técnicas.

Tipos de Neuromarketing.

Modelos de funcionamiento del cerebro de la
ciudadania: tres cerebros.

Duracién: 30 horas.

IX. HERRAMIENTAS DIGITALES EN CAMPANA
Experto Especialista: Lic. Gustavo Zufliga Colin y Lic.
César Harfuch Prieto

Imagen, publicidad y comunicacion.

Trabajo digital: usos y alcances de las herramientas
digitales en el marketing politico.

Planeacién de medios digitales.

Métricas y monitoreo.

Manejo de crisis en redes sociales.

Duracidn: 30 horas.




